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Актуальність дослідження виражається насамперед у тому, що останнім часом 
різноманітні аспекти політичних маніпуляцій стали предметом наукових дослі-
джень багатьох політологів, соціологів, психологів, філософів, мовознавцев тощо. 
Це є наслідком не тільки зростання інтересу до міждисциплінарних досліджень, але 
й різноплановістю самого явища політичної маніпуляції.
В цьому контексті, досить цікавим і важливим, видається дослідження мовних засо-
бів маніпулятивного впливу, тобто прихованого інформаційно-психологічного впливу 
за допомогою мовних засобів.
Зокрема досить перспективним, як із теоретичної, так і практичної точки зору, 
видається дослідження засобів мовно-маніпулятивного впливу в текстах політичної 
реклами.
Зазвичай в політичній рекламі застосовують такі стратегії маніпулятивного впливу 
як ідентифікація, викривлення істини та імунізація висловлювань.
Метою стратегії ідентифікації є встановлення довірчих стосунків із аудиторією 
через формування асоціацій про належність політика до цієї аудиторії (або про нена-
лежність до інших). Зокрема через ототожнення політика із «простим народом». 
як «вихідця з народу», як «своєї», близької до «простого народу» людини. Ототож-
нення себе з представниками тієї чи іншого аудиторії має на меті викликати довіру 
та симпатію у потенційних виборців, зокрема через використання займенників 
«ми»/«наш» замість «я»/«мій», а також через використання семіотичної опозиції 
«ми» – «вони». 
Метою стратегії викривлення істини є спотворення або перекручування фактів 
для досягнення певних, зокрема політичних, цілей, наприклад, аби направити в необ-
хідному маніпулятору напрямку суспільну думку, або ствердити в аудиторії певне 
враження про щось або когось. 
Стратегія імунізації висловлювань залучає існуючі психологічні механізми, які обу-
мовлюються прагненням людини належати до певної спільноти. 
Дотичними до цих маніпулятивних стратегій політичного впливу, що реалізовуються 
в політичній рекламі, є: стратегія ухиляння від істини, яка зазвичай полягає в ігно-
руванні будь-яких позитивних характеристик опонентів і зосередженні на їхніх нега-
тивних рисах та недоліках, і водночас запереченні будь-яких суттєвих негативних 
аспектів у себе; стратегія структурування за принципом релевантності, яка може 
бути виражена поданням важливої інформації на початку чи наприкінці повідомлення; 
стратегія позиціонування (себе та/або опонентів), що реалізується через викорис-
тання мовних засобів, характерних для групи на яку здійснюється вплив тощо.
Ключові слова: маніпуляція, маніпулювання, маніпулятивний вплив, мовні засоби, 
політична реклама.

Вступ. Останнім часом різноманітні аспекти 
політичних маніпуляцій стали предметом наукових 
досліджень багатьох політологів, соціологів, психо-
логів, філософів, мовознавцев тощо. Це є наслід-
ком не тільки зростання інтересу до міждисциплі-
нарних досліджень, але й різноплановістю самого 
явища політичної маніпуляції.

В цьому контексті, досить цікавим і важливим, 
видається дослідження мовних засобів маніпуля-
тивного впливу, тобто прихованого інформаційно-
психологічного впливу за допомогою мовних засобів.

Разом з тим, незважаючи на існуючий науковий 
доробок багатьох дослідників, серед яких О.С. Гри-
ценко [1], Н. Деренчук [2], О.В. Дяченко [3], В.В. Зірка 
[4], І.Б. Іванова [5], В.Л. Іващенко [6], М.М. Кос-
тельнюк [7], Ю.В. Лисенко і Ю.М. Манелюк  [8], 
Ю. Масель [9], Т.М. Пустовіт і М.С. Крещенко [10], 
О.Г. Руда [11], Н. Санакоєва [12], Л.А. Чабак [13] 
тощо, досить перспективним, як із теоретичної, так 

і практичної точки зору, видається зосередження на 
дослідженні засобів мовно-маніпулятивного впливу 
в текстах політичної реклами.

Мета дослідження. Метою нашого дослідження 
є аналіз мовних засобів маніпулятивного впливу 
в текстах політичної реклами.

Методи дослідження. В основі дослідження 
лежать системний, міждисциплінарний і дискур-
сивний підходи, використання яких, значною мірою, 
дозволило досягти означеної мети. В процесі 
дослідження використовувалися загальнонаукові 
методи, серед яких індукція і дедукція, аналіз і син-
тез, порівняння й аналогія, узагальнення й абстра-
гування, а також спеціально-наукові методи, 
зокрема дескриптивний і контент-аналіз.

Результати. За словами І.Б. Іванової, «принци-
повим для сучасного дослідження текстів реклами 
є врахування її сутності – спрямованості на колек-
тивного реципієнта, людину як споживача. Тому 
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антропоцентричний поворот в сучасній науковій 
парадигмі є основою для визначення моделі дослі-
дження рекламного дискурсу» [5, с. 34].

Як стверджує О.С. Гриценко, саме мова є тим 
дієвим .механізмом, в якому зашифровано зміст 
маніпуляції. При цьому лінгвістичні засоби мані-
пуляції є зазвичай прихованими, завуальованими, 
отже можуть бути не одразу виявлені реципієнтом 
[1, с. 55]. 

Як зазначає Н. Санакоєва, під маніпуляцією 
у політичній рекламі ми розуміємо прихований пси-
хологічний вплив на аудиторію, який має на меті 
змінити погляди, ставлення, настанови в потріб-
ному маніпулятору напрямку [12, с. 176]. 

Як зазначає О. Руда, маніпуляція – явище уні-
версальне, яке не є власне мовним феноменом 
і має безліч визначень у різних галузях знання. 
Разом з тим, маніпулювання базується на мов-
леннєвих структурах і реалізується в мовленнє-
вій діяльності [11, с. 50–51]. «Мовленнєва (мовна) 
маніпуляція … здійснюється шляхом майстерного 
використання певних ресурсів мови з метою при-
хованого впливу на когнітивну й поведінкову діяль-
ність адресата» [11, с. 50–51].

Як запевняє нас О. Руда, механізм мовленнє-
вого (мовного) маніпулювання найбільш слушно 
прояснити через використання таких понять як 
«маніпулятивна стратегія» і «маніпулятивна так-
тика». Маніпулятивна стратегія мовного впливу 
представляє собою мовні засоби маніпулювання, 
у поєднанні з певними прийомами структурування 
та подання інформації. Водночас маніпулятивна 
тактика мовленнєвого впливу відповідає певному 
етапу в реалізації тієї чи іншої маніпулятивної стра-
тегії мовного впливу і є сукупністю в певний спосіб 
організованих прийомів здійснення прихованого 
впливу, націленого на досягнення бажаного чи 
попередження небажаного результату [11, с. 51–52].

Як зазначає О.В. Дяченко, при застосуванні 
маніпулятивної стратегії здійснюється маніпуля-
тивний вплив на суб’єктивну сферу реципієнта 
інформації – на його емоції, ціннісні орієнтири, сте-
реотипи і т. п. [3, с. 66]. «З подачею інформації … 
[тісно] пов’язана тактика маніпулятивної подачі 
інформації, яку можна визначити як комплекс мов-
них актів, призначених, насамперед, для спотво-
рення (трансформації) різної інформації» [3, с. 66]. 
Ця тактика враховує роботу з інформаційним пото-
ком, використовуючи велику кількість різноманіт-
них прийомів, таких як: спотворення інформації, 
приховування інформації, селекція інформації, 
перегруження реципієнта надмірною кількістю 
інформації, «дозування інформації», специфічне 
компонування інформації, вибір вдалого моменту 
для подачі інформації, домислювання інформації 
в потрібному маніпулятору напрямку, посилання 
на авторитетного інформатора, експлуатація циф-
рових даних тощо [3, с. 66–67].

При цьому, зауважує О.В. Дяченко, «незважа-
ючи на схожість конкретних втілень тактики маніпу-
лятивної подачі інформації, рекламний і політичний 
дискурс не однакові за набором та ступенем зна-
чимості конкретних прийомів, які реалізують цю 
тактику» [3, с. 67]. Якщо у рекламному дискурсі 
найчастіше використовуються прийоми спеціальної 
компоновки інформації, посилання на авторитет-
ного інформатора, специфічна експресивна лек-
сика та цифрові дані, то для політичного дискурсу 
характерні насамперед такі прийоми як замов-
чування, селекція інформації та її спотворення 
[3, с. 67].

Як зазначають Т.М. Пустовіт і М.С. Крещенко, 
стратегії (та тактики) маніпулятивного впливу 
найбільш явно виявляються у тих типах тексту, 
де функція впливу є основною, а мовне маніпу-
лювання відіграє важливу роль [10, с. 174]. Таким 
типом тексту, зокрема, є політична реклама, 
яка, так би мовити, функціонує на перехрещенні 
рекламного та політичного дискурсів.

За словами М.М. Костельнюк, «політична 
реклама є невід’ємною частиною маніпуляцій-
них технологій, яку суб’єкти політичного процесу 
використовують з метою впливу на громадську 
думку. Виконуючи інформаційну та пропагандист-
ську функції, політична реклама впливає на зміст 
та якість соціальних цінностей, традицій і норм, які 
регулюють політичні відносини. Рівень та харак-
тер політичних знань, оцінок та дій громадян, на 
які вона здійснює вплив, визначає стан політичної 
культури у суспільстві» [7, с. 129].

Зрештою, за словами Т.М. Пустовіт і М.С. Кре-
щенко, «функціональний динамізм політичної 
реклами реалізується у тексті та мовному оформ-
ленні, структура та засоби якого визначаються 
стратегіями та тактиками, які обирають політики 
у своїх політичних кампаніях для досягнення 
поставленої мети». [10, с. 175]. 

Як зазначають Т.М. Пустовіт і М.С. Крещенко, 
а також Ю. Масель в контексті англомовної політич-
ної реклами, зазвичай в політичній рекламі засто-
совують такі стратегії маніпулятивного впливу як 
ідентифікація, викривлення істини та імунізація 
висловлювань [9; 10, с. 174–175]. 

Метою стратегії ідентифікації є встановлення 
довірчих стосунків із аудиторією через форму-
вання асоціацій про належність політика до цієї 
аудиторії (або про неналежність до інших). Зокрема 
через ототожнення політика із «простим наро-
дом». як «вихідця з народу», як «своєї», близької 
до «простого народу» людини. Ототожнення себе 
з представниками тієї чи іншого аудиторії має на 
меті викликати довіру та симпатію у потенційних 
виборців, зокрема через використання займенни-
ків «ми»/«наш» замість «я»/«мій», а також через 
використання семіотичної опозиції «ми» – «вони» 
[10, с. 174–175]. 
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Стратегію ідентифікації реалізовують тактики 
інклюзивності (включення) та дистанціювання (від-
далення), тактики «навішування ярликів» і стерео-
типізації, тактика «трансферу ставлення/оцінки», 
що ґрунтується на асоціації описуваних подій, 
ідей, фактів із цінностями певної групи людей тощо 
[11, с. 56]. За словами Н. Деренчук, поширена так-
тика інклюзивності «полягає в зверненні до певної 
спільноти, пов’язаної громадською, релігійною, про-
фесійною чи іншою діяльністю», насамперед покла-
даючись «на певні забобони й упередження, пере-
конання та ідеали, загальні для групи» [2, с. 361].

Впізнаючи в рекламному чи будь-якому іншому 
інформаційному повідомленні себе, своїх близь-
ких і знайомих, реципієнт стає більш відкритим 
та більш налаштованим до сприйняття такої інфор-
мації і прихованих в ній повідомлень. Сприйма-
ючи текст як такий, що близький йому за духом, 
що апелює до його попереднього досвіду, почуттів, 
вражень та оточення, реципієнт набагато глибше 
переймається висловленими в ньому ідеями і кон-
цептами, зокрема і на підсвідомому рівні [13, с. 88]. 
В політичній рекламі лінгвістичними засобами 
вираження вказаної стратегії може бути також 
використання політиком розмовної лексики, яка 
має запевнити потенційних виборців, що даний 
політик – проста. звичайна людина, яка розмов-
ляє звичайною, повсякденною мовою більшості 
[10, с. 174–175]. 

Метою стратегії викривлення істини є спотво-
рення або перекручування фактів для досягнення 
певних, зокрема політичних, цілей, наприклад, аби 
направити в необхідному маніпулятору напрямку 
суспільну думку, або ствердити в аудиторії певне 
враження про щось або когось [10, с. 174–175]. 

Стратегія викривлення істини реалізовується 
через повторювання, гіперболізацію та/або при-
меншення, через спрощення понять, замовчу-
вання, «підтасування» і фабрикацію фактів, через 
подрібнення інформації і «підміну цілей» тощо 
[11, с. 56]. 

Стратегія викривлення істини часто використо-
вується в політичній рекламі, де перекручування 
істини або надання неповних даних може мати 
значний вплив на аудиторію. В політичній рекламі 
у межах стратегії викривлення істини часто вико-
ристовують недомовки, брехню, перебільшування, 
пасивні конструкції, що мають зняти з політика 
особисту відповідальність, тощо. Для досягнення 
більш тривалого маніпулятивного ефекту нерідко 
використовують повторення, аби переконати ауди-
торію в правдивості повторюваного твердження 
та сприяти його закріпленню у свідомості людей. 
Значний маніпулятивний вплив мають також рито-
ричні питання, які використовуються, аби спрово-
кувати в аудиторії потрібні маніпулятору думки, 
зокрема думки про підтримку одних і непідтримку 
інших кандидатів [10, с. 174–175].

Стратегія імунізації висловлювань залучає 
існуючі психологічні механізми, які обумовлюються 
прагненням людини належати до певної спільноти 
[10, с. 174–175].

Стратегія імунізації висловлювань реалізу-
ється, зокрема, через використання універсальних 
висловлювань, «рекомендацій» (посилань на авто-
ритетні думки), «свідчень» (підтвердження свід-
ками висловленої думки), а також числових даних, 
у тому числі виражених відсотками. Використання 
цих тактик і прийомів має створювати враження 
обґрунтованості представленої інформації, яка має 
сприйматися як значуща і така, що заслуговує на 
довіру [3, с. 68; 11, с. 56].

У політичній рекламі маніпулятивний вплив 
зазвичай здійснюється через використання пев-
них міфологічних конструкцій, в ідеалі найбільш 
дієвих щодо того чи іншого суспільства або конкрет-
ної цільової аудиторії. Серед таких міфологічних 
конструкцій виділяють такі як: «мужній лідер», що 
націлена на формування та закріплення уявлень 
про потребу суспільства в сильному, ефективному 
політичному лідері, з яким політик себе ідентифі-
кує; «віра у краще майбутнє», що має на меті пере-
конати цільову аудиторію в тому, що, незважаючи 
на всі тимчасові негаразди, народ, завдяки своїй 
вірі, відданості та працелюбності зможе подолати 
труднощі на шляху до кращого майбутнього на 
чолі саме з таким лідером; «віра в свої сили», яка 
має вселити в громадян впевненість, що разом із 
такими політиками, спільними зусиллями можна 
досягти добробуту [10, с. 174–175].

Дотичними до цих маніпулятивних стратегій 
політичного впливу, які виділяє О. Руда, і які реалі-
зовуються в політичній рекламі є: 

– стратегія ухиляння від істини, яка зазвичай 
полягає в ігноруванні будь-яких позитивних харак-
теристик одних (наприклад, політичних опонентів) 
і зосередженні на їхніх негативних рисах та недо-
ліках, і водночас запереченні будь-яких суттєвих 
негативних аспектів інших (наприклад, своїх влас-
них) [2, с. 360; 11, с. 56]. Реалізується, зокрема, 
через «дозування інформації», коли аудиторії 
надається тільки частина необхідної їй інформа-
ції, а решта ретельно приховуються. В результаті, 
реальна картина викривляється або взагалі стає 
незрозумілою. Ця стратегія також реалізовується 
через змішування реальних фактів із усілякими 
припущеннями, гіпотезами, чутками тощо. В резуль-
таті, вкрай складно стає відрізнити правду від 
вигадки [7, с. 131; 11, с. 56].

– стратегія структурування за принципом реле-
вантності, яка може бути виражена поданням важ-
ливої інформації на початку чи наприкінці повідо-
млення; 

– стратегія позиціонування (себе та/або опонен-
тів), що реалізується через використання мовних 
засобів, характерних для групи на яку здійснюється 
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вплив, а також через тактики вихваляння, посилання 
на попередні заслуги, і за допомогою таких міфоло-
гічних конструкцій як «своє коло», «свій хлопець» 
або «спільна платформа», що базується на бажанні 
людей бути подібними до членів спільноти, до якої 
вони належать чи прагнуть належати [11, с. 56].

Отже, можемо спостерігати, що різні маніпу-
лятивні стратегії політичного впливу, які реалізо-
вуються в політичній рекламі, можуть використо-
вувати одні й ті ж маніпулятивні прийоми і навіть 
маніпулятивні технології (під якими розуміємо 
сукупність маніпулятивних прийомів).

Як зазначає Н. Санакоєва, в політичній рекламі 
найчастіше використовують, так звані, логічні, «ста-
тистичні» і психологічні маніпулятивні технології.

Серед найпоширеніших логічних прийомів мані-
пуляції, які використовуються в політичній рекламі: 
максимальна невизначеність тези/слогану реклам-
ної кампанії; недотримання закону достатнього 
обґрунтування; неправомірні аналогії тощо.

Серед найпоширеніших «статистичних» прийо-
мів маніпуляції, які використовуються у політич-
ній рекламі: нерепрезентативність статистичної 
вибірки, невелика вибірка, неповне порівняння, 
маніпуляція громадською думкою через оприлюд-
нення результатів соціологічних опитувань тп екзит-
полів (окрема сфальшованих) тощо.

Нарешті, психологічні технології і прийоми мані-
пуляції, які використовуються у політичній рекламі, 
базуються на уявній «свободі вибору», якою маніпу-
лятор намагається керувати. Зокрема, через вико-
ристання складної термінології, яка має підвищити 
вагомість аргументів і створити в аудиторії враження 
компетентного і професійного підходу; через при-
швидшення темпу роздумів, яке не залишає часу 
більш критично ставитися до наданої інформації; 
через використання «троянського коня», коли пози-
ція опонентів спершу схвалюється, а потім спросто-
вується одним простим аргументом; через викорис-
тання тверджень-трюїзмів, таких як «відомо, що», 
«очевидно, що»; через систематичне повторювання, 
яке призводить до ефекту звикання і ефекту долу-
чення до більшості; через «гру на стереотипах», яке 
передбачає використання вже існуючих і форму-
вання нових стереотипів [12, с. 176–177].

Висновки. Стратегії (та тактики) маніпулятив-
ного впливу найбільш явно виявляються у тих типах 
тексту, де функція впливу є основною, а мовне 
маніпулювання відіграє важливу роль. Таким типом 
тексту, зокрема, є політична реклама, яка, так би 
мовити, функціонує на перехрещенні рекламного 
та політичного дискурсів.

Зазвичай в політичній рекламі застосовують такі 
стратегії маніпулятивного впливу як ідентифікація, 
викривлення істини та імунізація висловлювань.

Метою стратегії ідентифікації є встановлення 
довірчих стосунків із аудиторією через форму-
вання асоціацій про належність політика до цієї 

аудиторії (або про неналежність до інших). Зокрема 
через ототожнення політика із «простим наро-
дом». як «вихідця з народу», як «своєї», близької 
до «простого народу» людини. Ототожнення себе 
з представниками тієї чи іншого аудиторії має на 
меті викликати довіру та симпатію у потенційних 
виборців, зокрема через використання займенників 
«ми»/«наш» замість «я»/«мій», а також через вико-
ристання семіотичної опозиції «ми» – «вони». Стра-
тегію ідентифікації реалізовують тактики інклюзив-
ності (включення) та дистанціювання (віддалення), 
тактики «навішування ярликів» і стереотипізації, 
тактика «трансферу ставлення/оцінки», що ґрунту-
ється на асоціації описуваних подій, ідей, фактів із 
цінностями певної групи людей тощо 

Метою стратегії викривлення істини є спотво-
рення або перекручування фактів для досягнення 
певних, зокрема політичних, цілей, наприклад, аби 
направити в необхідному маніпулятору напрямку 
суспільну думку, або ствердити в аудиторії певне 
враження про щось або когось. Стратегія викрив-
лення істини реалізовується через повторювання, 
гіперболізацію та/або применшення, через спро-
щення понять, замовчування, «підтасування» 
і фабрикацію фактів, через подрібнення інформації 
і «підміну цілей» тощо. 

Стратегія імунізації висловлювань залучає 
існуючі психологічні механізми, які обумовлюються 
прагненням людини належати до певної спіль-
ноти. Стратегія імунізації висловлювань реалізу-
ється, зокрема, через використання універсальних 
висловлювань, «рекомендацій» (посилань на авто-
ритетні думки), «свідчень» (підтвердження свід-
ками висловленої думки), а також числових даних, 
у тому числі виражених відсотками. Використання 
цих тактик і прийомів створює враження обґрунто-
ваності представленої інформації: яка має сприй-
матися як значуща і така, що заслуговує на довіру. 

Дотичними до цих маніпулятивних стратегій, що 
реалізовуються в політичній рекламі, є: стратегія 
ухиляння від істини, яка зазвичай полягає в ігнору-
ванні будь-яких позитивних характеристик одних 
(наприклад, політичних опонентів) і зосередженні 
на їхніх негативних рисах та недоліках, і водночас 
запереченні будь-яких суттєвих негативних аспек-
тів інших (наприклад, своїх власних); стратегія 
структурування за принципом релевантності, яка 
може бути виражена поданням важливої інформа-
ції на початку чи наприкінці повідомлення; стра-
тегія позиціонування (себе та/або опонентів), що 
реалізується через використання мовних засобів, 
характерних для групи на яку здійснюється вплив, 
а також через тактики вихваляння, посилання на 
попередні заслуги, і за допомогою таких міфоло-
гічних конструкцій як «своє коло», «свій хлопець» 
або «спільна платформа», що базується на бажанні 
людей бути подібними до членів спільноти, до якої 
вони належать чи прагнуть належати.
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The relevance of the study is expressed primarily by the fact that various aspects 
of political manipulation have become the subject of scientific research for many political 
scientists, sociologists, psychologists, philosophers, linguists, etc. This is a result not only 
of the growing interest in interdisciplinary research, but also a result of the multifacetedness 
of the phenomenon of political manipulation itself.
In this context, the study of manipulative linguistic methods, or, In other words, the study 
of hidden informational and psychological influence through linguistic methods, seems to 
be quite interesting and important.
In particular, the study of manipulative linguistic methods in political advertising seems to be 
quite curious, both from theoretical and practical point of view. 
Typically, political advertising uses such manipulative strategies as identification, distortion 
of truth, and immunization of statements.
The purpose of the identification strategy is to establish trust-based relationships with 
the audience through the formation of image of politician’s belonging to the audience 
(or politician’s not belonging to other audiences). In particular, through the identification 
of the politician with the “common people”, as the “man of the people”, as the person close 
to the “common people”. Identifying oneself with representatives of a particular audience 
had to strengthen trust and sympathy among potential voters, in particular through the use 
of the pronouns “we”/“our” instead of “I”/“mine”, as well as through the use of the semiotic 
opposition “we” – “they”. 
The purpose of the strategy of distortion of truth is to distort or twist the facts to achieve 
certain, in particular political, goals. For example, to direct public opinion in necessary 
direction, or to establish a certain impression of something or someone in the audience.
The strategy of immunization of statements involves existing psychological mechanisms that 
are caused by a person’s desire to belong to a certain community.
Other strategies, related to these manipulative strategies, implemented in political 
advertising, are: the strategy of evading the truth, which usually means ignoring of any 
positive characteristics of opponents and focusing on their negative traits and shortcomings, 
while at the same time denying any significant negative aspects in oneself; the strategy 
of structuring according to the principle of relevance, which can be expressed by providing 
important information at the beginning or at the end of the message; the strategy 
of positioning (oneself and/or opponents), which is implemented through the use of linguistic 
methods which are common to the group being influenced, etc.
Key words: manipulation, manipulating, manipulative influence, linguistic methods, political 
advertising. 
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